De volta ao futuro da lingua portuguesa.

Atas do V SIMELP - Simpésio Mundial de Estudos de Lingua Portuguesa

Simpdsio 50 - A argumentagdo na lingua portuguesa: abordagens retdrico-discursivas, 1075-1096
ISBN 978-88-8305-127-2

DOI 10.1285/19788883051272p1075

http://siba-ese.unisalento.it, © 2017 Universita del Salento

O EU E O OUTRO: AFORIZACAO, ARGUMENTACAO E CONSTRUCAO DE
IMAGENS NA ELEICAO PRESIDENCIAL BRASILEIRA DE 2014/

Glaucia Muniz Proenca LARA?

RESUMO

Neste artigo, por meio de um “didlogo” entre a andlise do discurso francesa (AD) e os
estudos da argumentacao na lingua, buscamos chegar as imagens que os trés candidatos
mais proeminentes — Aécio Neves, Dilma Rousseff e Marina Silva — ao 1° turno da
elei¢do presidencial brasileira de 2014 construiram de si (éthos) e dos adversarios, via
enunciados destacados/aforizados pelas midias (impressa e digital). Essas “pequenas
frases” destacadas de textos, que (re)apareciam como titulos, intertitulos ou legendas de
foto das matérias divulgadas no més anterior ao 1° turno da referida eleicdo, foram
examinadas por meio das marcas da argumentacao na lingua: conectores, indices de
avaliagdo, modalidades etc. Se os resultados foram compativeis com o que
esperavamos, ou seja, a construcdo de uma imagem positiva de si e negativa do(s)
outro(s), no contexto em foco (elei¢do), os indices linguisticos estudados foram
fundamentais para desvelar essas imagens e a forma como sao forjadas por cada sujeito.
Nao podemos também perder de vista a influéncia das midias na constru¢do desse
complexo “jogo de imagens”, ao destacarem certos enunciados em detrimento de outros
igualmente disponiveis.

PALAVRAS-CHAVE: Aforizacdo; imagem; discurso; argumentacdo; elei¢ao
presidencial.

Em 05 de outubro de 2014, realizou-se, no Brasil, o 1° turno da eleigcdo
presidencial, que contou com onze candidatos no total, mas apenas trés — Dilma
Rousseff, do Partido dos Trabalhadores (PT), que concorria a reeleicdo; Aécio Neves,
do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), e Marina Silva, do Partido
Socialista Brasileiro (PSB) — com condi¢des de ir para o 2° turno, de acordo com
pesquisas divulgadas nos meses anteriores ao pleito por institutos como o IBOPE.
Considerando a importancia desse evento politico no cenario nacional e internacional e

a ampla cobertura que lhe foi dada nas/pelas midias, é nosso objetivo, neste artigo,

1 Este trabalho foi apresentado no V SIMELP (Lecce — Italia), com apoio financeiro da FAPEMIG
(Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas Gerais).

2 Professora da Faculdade de Letras da UFMG. Enderego: Av. Antonio Carlos, 6627 - Pampulha
31.270-010 - Belo Horizonte, MG — Brasil - E-mail: gmplara@gmail.com.
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apreender as imagens (ou representacdes) que cada um dos trés candidatos constroi de si
(éthos) e dos outros (adversarios).

Para tanto, analisaremos os enunciados destacados ou aforizagdes atribuidos(as)
a esses trés candidatos por revistas e jornais de ampla circulacdo em nosso pais (no
formato impresso ou na versdo online) e em portais, blogs e sites da internet, no periodo
compreendido entre 1° de setembro e 4 de outubro de 2014 (portanto, em torno de um
més antes desse 1° turno). A nocdo de aforizacdo, tal como foi cunhada por D.
Maingueneau (2012), define-se, em linhas gerais, como uma “pequena frase”, isto €, um
enunciado curto e propenso a retomada(s) que, destacado de um texto, passa a ser
(re)utilizado como legenda de foto, titulo ou intertitulo.

Em consonancia com pesquisas anteriores (ver, por exemplo, Lara, 2014),
tomamos as aforizagdes como um poderoso recurso de que as midias langam mao para
forjar o éthos de um dado ator politico. Ocorre, assim, uma co-construgdo de éthos, ja
que as falas sd3o do ator politico (¢ ele a fonte da enunciacdo e, como tal, o “fiador”
dessas falas), mas a decisao e a forma de destaca-las (em detrimento de outras falas,
igualmente disponiveis) sao de responsabilidade das midias.

Essa relagdo entre aforizacdo e éthos (enquanto imagem de si que o locutor
constroi) sera ampliada, no presente trabalho, para abarcar também as imagens que esse
locutor constroi de seus adversarios politicos, ja que se trata de uma situacao de disputa
de poder, em que ndo basta falar de si; € preciso também falar do outro para vencer a
acirrada disputa eleitoral. Quanto ao dispositivo de andlise para a apreensdo desse
complexo “jogo de imagens”, recorreremos as “marcas linguisticas” da argumentagdo
presentes nas aforizagdes selecionadas, fazendo, pois, dialogarem essa vertente dos
estudos sobre a argumentacao (aquela que se inscreve na lingua) e a analise do discurso

francesa — AD.

A argumentacio na lingua: contribuicdes de Ducrot

Denominando a disciplina no interior da qual se situam suas pesquisas como
uma “pragmadtica semantica” ou uma “pragmatica linguistica”, Ducrot (1987:163)
admite que, se a acdo humana, em geral, pode ser tomada como objeto da pragmatica, o

termo ‘“pragmadtica da linguagem” serviria para designar, nesse vasto conjunto de
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investigacodes, aquelas que “dizem respeito a agdo humana realizada pela linguagem,
indicando suas condi¢des e seu alcance”. Nesse quadro, o autor se pergunta por que €
possivel usar certas palavras para influenciar o outro, ou seja, por que “certas palavras,
em certas circunstancias, sdo dotadas de eficacia”.

Trata-se, pois, de uma pragmatica/semantica de base linguistica, em que a no¢ao
de argumentacdo ¢ crucial. Assim, ¢ preciso admitir que ha enunciados cujo traco
constitutivo ¢ o de serem utilizados com a pretensdao de orientar o interlocutor para
certos tipos de conclusdo, com a exclusdao de outras. Cumpre, portanto, determinar sua
“orientacdo argumentativa”, isto ¢, as conclusdes para as quais podem servir de
argumento. Nessa perspectiva, a argumentatividade ndo constitui algo apenas
acrescentado ao uso linguistico; pelo contrario, ela estd inscrita na propria lingua,
podendo manifestar-se por meio de elementos como: os operadores argumentativos, 0s
indicadores modais, os indices de avaliacao, os indicadores atitudinais, os marcadores
de pressuposic¢do, entre outros.

Como foi dito anteriormente, sdo esses elementos que nos permitirdo, a partir do
estabelecimento de um estreito didlogo entre os estudos da argumentagdo na lingua e a
AD, apreender em enunciados destacados (aforizagdes) pelas midias, em torno de um
més antes da realizacdo do 1° turno da elei¢do presidencial brasileira, como os trés
principais candidatos: Aécio Neves, Dilma Rousseff e Marina Silva, vao construindo

imagens discursivas do “eu” (éthos) e do(s) outro(s).

Aforizacio e éthos: um dialogo possivel

Maingueneau (2012) define a aforizagdo como uma “frase sem texto”. Isso
porque, no seu entender, ela implica um tipo de enuncia¢do que obedece a uma outra
logica, distinta da do texto. Do ponto de vista mais imediato, isso significa que a
aforizagdo ndo ¢ nem precedida nem seguida de outras frases com as quais estaria ligada
por relagdes de coesdo, de modo a formar uma unidade textual, ancorada num género de
discurso. Logo, o que caracteriza a aforizagdo ¢ a recusa em entrar na logica do texto e
do género de discurso, o que nao significa, por outro lado, que ela seja destituida de

contexto. O que ocorre ¢ que, no caso das aforizagdes que nos interessam aqui — as
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secundarias® — o contexto se desdobra em dois: um contexto fonte e um contexto de
recepcao, sendo a distdncia entre esses dois contextos responsavel, via de regra, pelas
alteragcdes a que o contexto de recepcao submeteria o enunciado destacado, ativando,
inclusive, potencialidades semanticas outras, para além daquelas presentes no contexto
original (Maingueneau, 2012:25-27).

Cabe ressaltar ainda que ha dois tipos de aforizagdo secundaria: por
destacamento forte e por destacamento fraco. No primeiro, os enunciados destacados
rompem com o texto de origem — ou seja, do ponto de vista do consumidor de midias,
esse texto ndo existe —, enquanto, no segundo, os enunciados destacados sdo vizinhos do
texto de origem. Portanto, no destacamento fraco, os enunciados mantém um elo com o
texto de origem, embora isso ndo implique uma fidelidade absoluta. No presente
trabalho, abordaremos aforizagdes tanto por destacamento forte quanto por
destacamento fraco, pois o que nos interessa ¢ reunir as aforizacdes, apreendidas em
diferentes publicacdes/veiculos, para chegar ao “jogo de imagens” que se instaura no
disputado contexto do 1° turno da elei¢do presidencial brasileira de 2014.

Embora liste alguns indices que orientam para um diagnéstico de aforizagao
(enunciado constituido, em geral, de uma unica frase; presenca de verbos como repetir e
martelar, que ressaltam o carater memorizavel da aforizacdo; carater genérico do
enunciado, entre outros), Maingueneau (2012:50-58) ressalta que a aforizagdo pura nao
existe, j& que cada aforizagdo pertence necessariamente a um tipo e sofre coergdes por
esse pertencimento.”

Nessa perspectiva, as midias (no nosso caso, impressa e digital), ao
“des(con)textualizarem” certos enunciados, separando-os do seu contexto de origem (o
do texto fonte), e os destacarem em outros (novos) contextos, contribuem para a
construgdo da imagem que cada ator politico da de si mesmo ao outro (éthos) e daquelas
que constrédi de seus adversarios. No entanto, como ja foi dito, ndo podemos perder de
vista que essa constru¢cdo discursiva de imagens ¢, na realidade, uma co-construcao
entre aquele que fala (o fiador) e os “recortes” que as midias fazem dessa fala (em
detrimento de outros enunciados igualmente disponiveis a aforizagao). Isso nos leva a,

compartilhar a opinido de Charaudeau (2006a) sobre o papel fundamental que as midias

3 As aforizag¢des podem ser primdrias (autbnomas), como € o caso dos provérbios, maximas e adagios, ou
secundarias (aquelas que sdo destacadas de um texto). O presente trabalho volta-se, de forma
privilegiada, para esse segundo tipo de aforizacao.

4 Por exemplo, em situagdes de disputa politica, como a que aqui se examina, as aforizacdes tendem a
perder seu carater generalizante e a investir mais na oposigdo “eu/nds” versus “ele(s)”, por meio da qual
as imagens em jogo vao sendo construidas.
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desempenham na formagao da opinido publica.

Quanto a nocdo de éthos, nos limitaremos aqui, por razdes de espago, a releitura
desse conceito, no quadro da AD, pelos ja citados Maingueneau (2006, 2008, 2010) e
Charaudeau (2006b), esse ultimo tratando mais especificamente do éthos politico.

Maingueneau (2006, 2008, 2010), ampliando a nocdo de éthos de trabalhos
anteriores em que articulava essa noc¢do apenas a enunciacdo (a uma “maneira de
dizer”), admite a existéncia de um “éthos efetivo”, que resulta da interagcdo de diversos
fatores: 1) um éthos pré-discursivo, isto €, a imagem prévia que se tem do enunciador,
antes mesmo que ele abra a boca; 2) um éthos discursivo, dividido em éthos dito e éthos
mostrado. Este pode ser assimilado ao “tom” que o enunciador confere ao seu discurso:
pela entonacgdo, pela selecdo vocabular etc; ¢ uma instancia ligada a enunciagdo. Ja o
¢thos dito remete aos “fragmentos do texto nos quais o enunciador evoca sua propria
enunciagao [...] — diretamente (‘¢ um amigo que lhes fala’) ou indiretamente, por meio
de metaforas ou de alusdes a outras cenas de fala, por exemplo” (Maingueneau,
2008:18). Trata-se de uma instancia ligada ao enunciado. O autor constata, porém, a
impossibilidade de se definir uma fronteira nitida entre o dito € o mostrado, preferindo
posicionar esses dois éthe nos extremos de uma linha continua. Cabe lembrar ainda que
ha “estereotipos ligados aos mundos éticos” interagindo com essas varias instancias de
¢éthos, no esquema geral proposto por Maingueneau.

No presente trabalho, em consonancia com a posi¢ao do autor (Maingueneau,
2008), ndo nos preocuparemos em distinguir éthos dito e éthos mostrado, valendo-nos
da nocdo geral de éthos discursivo (que buscaremos cotejar com o éthos prévio ou pré-
discursivo, quando for pertinente) nas aforizagdes selecionadas. Desse modo, partimos
da hipotese de que o conjunto dos “tragos éthicos”, apreendidos nas diferentes
aforizagdes atribuidas a Dilma Rousseff, Aécio Neves e Marina Silva numa dada cena
de enunciacdo (referente ao 1° turno da elei¢do presidencial de 2014) permitird chegar
ao éthos discursivo desses candidatos.

Charaudeau (2006b:87-88), por sua vez, assumindo que a dupla identidade
discursiva/social do sujeito — e, portanto, seu éthos — passa por representagdes sociais
que circulam num dado grupo (e que sdo configuradas como imagindrios
sociodiscursivos), aborda a dificuldade de se apreender o éthos politico, dada a
existéncia de tracos que podem contradizer-se € mesmo derivar para efeitos nao
desejados. Entretanto, como destaca o autor, o éthos do ator politico precisa ser, ao

mesmo tempo, crivel, j4 que “ndo ha politico sem que se possa crer em seu poder de
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fazer” e suporte de identifica¢do a sua pessoa, pois “para aderir as suas ideias, € preciso
aderir a sua pessoa” (Charaudeau, 2006b:118).

Esses dois aspectos podem ser reunidos em dois éthe: o éthos de credibilidade e
o ¢thos de identificacdo que subsumem outros éthe. Nessa perspectiva, o éthos de
credibilidade compreenderia os éthe de “competéncia”, de “sério” e de “virtude”
(Charaudeau, 2006b:119-125), enquanto o éthos de identificagdo se desdobraria nos
¢the de “inteligéncia”, de “poténcia”, de “carater”, de “chefe”, de “humanidade” e de
“solidariedade” (op. cit.:137-166).

Como dissemos em outras oportunidades, além da imagem (éthos) que cada
“aforizador” da de si mesmo ao destinatéario/eleitor, ha também imagens dos adversarios
que vao sendo paralelamente construidas (e que, evidentemente, também interferem, por
comparacao/oposi¢do, na constru¢do da propria imagem). Nesse sentido, podemos
adiantar que, em se tratando de uma situa¢do de acirrada disputa politica, cada
candidato tenderd a construir uma imagem positiva de si e outras — negativas — dos
“inimigos”. O que nos interessa, particularmente, ¢ verificar como uma e outras vao
sendo “tecidas”, no fio do discurso, por procedimentos linguisticos especificos.

Em outras palavras: neste artigo, privilegiaremos os enunciados destacados
(aforizagdes) coletados em fontes mididticas diversas no contexto brasileiro, procurando
apreender, por meio das “marcas linguisticas da argumentagdo” (operadores
argumentativos, escolhas lexicais, indicadores modais, indices de avaliacao etc), como
se dd a constru¢do da imagem de si (éthos) de cada ator politico e das imagens
correlatas que ele projeta para seus concorrentes.

Esclarecemos, finalmente, que nossa analise ndo buscara tecer juizos de valor
sobre a pessoa ou sobre a atuacdo politico-partidaria dos trés candidatos selecionados,
mas apenas apreender a forma como eles constroem, via aforizagdes
destacadas/divulgadas pelas midias, as imagens de si € dos outros que vao alimentar os
imagindrios sociodiscursivos em jogo no cenario politico brasileiro. Dito isso, passemos

as aforizagdes e suas analises.

Aforizacio, éthos e marcas linguisticas da argumentaciao no jogo politico

No que se refere a delimita¢do do corpus, dada a complexidade de um trabalho

que envolvesse todos os suportes midiaticos (imprensa, radio, televisdo), optamos pela
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imprensa escrita de informacdo. Coletamos, assim, enunciados destacados atribuidos a
Aécio Neves, Dilma Rousseff e Marina Silva no més anterior a realizagdo do 1° turno da
eleicdo (setembro/outubro de 2014). Para encontrar o maior nimero possivel de
aforizagdes, ndo determinamos a priori as publicagdes que seriam investigadas Fizemos
consultas semanais a diversos jornais e revistas de grande circulacdo no Brasil (na
versdo impressa ou online) e a portais, blogs e sites da internet, usando, para esse fim, o
instrumento de busca do Google. Em fung¢do dos objetivos do presente trabalho,
ativemo-nos as aforizagdes em que os candidatos falavam, direta ou indiretamente, de si
mesmos ou dos outros e, em consonancia com a posi¢ao de Maingueneau (2012) de que
as aforizagdes prototipicas sdo citagdes em estilo direto, descartamos todos os
enunciados destacados em discurso indireto.

Também nao nos preocupamos com a questdo da quantidade, ja que, do ponto de
vista da AD, o mais importante ndo sdo os nimeros (embora se possa recorrer a eles, se
necessario), mas a descricdo e a interpretacdo dos dados coletados (no nosso caso, fatos
linguistico-discursivos), a fim de apreender/compreender um determinado fendmeno.
Trata-se, pois, de uma pesquisa qualitativa (descritiva e interpretativa).

Para agilizar a exposi¢do, apresentaremos e analisaremos, em conjunto, as
aforizacdes (secundarias) atribuidas a cada candidato, primeiramente em relacdo a si
mesmo e, em seguida, no que se refere aos opositores, focalizando as marcas
linguisticas da argumentagdo,” de modo a apreender as imagens do eu (éthos) e do outro
que esses “fragmentos de texto”, no seu conjunto, mobilizam. Nesse caso, marcaremos
cada aforizacdo como DFo (para destacamento forte, quando o texto fonte ndo estiver
disponivel) e DFr (para destacamento fraco, quando houver um texto contiguo que
permita recuperar a aforizagdo). Nesse ultimo caso, especificaremos se se trata de
legenda de foto, de titulo ou de intertitulo, que sdo as formas mais usuais de
transformagdo de enunciados, “recortados” de textos contiguos, em aforizagdes. Ja no
que se refere ao destacamento forte, as aforizagdes aparecem, via de regra, em secdes do
tipo “Semana” (revista IstoE) ou “Dois pontos” (revista Epoca), que trazem um
conjunto bastante eclético de citagdes atribuidas a pessoas famosas ou a especialistas,

ndo raramente acompanhadas de fotos ou caricaturas dos locutores/aforizadores.

5 Nesse caso, ndo analisaremos todas as “marcas”, mas apenas as que nos parecem mais relevantes
na/para a construgdo de sentidos. Assumimos, assim, a posi¢do de que nenhuma analise esgota seu objeto,
que permanece aberto para novas investigacdes.
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Um caso bem especifico ¢ o das aforizagdes que constam em capas de revista.
Embora possa haver, no interior da publicacdo, um texto (reportagem, entrevista) de
onde a aforizacao tenha sido recortada (ou adaptada), consideramos que se trata de uma

o ~ 1
variacdo do destacamento forte (que marcaremos com a notacdo DFo'). Isso porque,
embora o leitor possa ter acesso ao texto fonte, tal acesso ndo ¢ imediato (como ocorre
no destacamento fraco stricto sensu), o que aproximaria tais aforizagdes do
destacamento forte (mesmo que em menor grau). Dito isso, ougcamos a “voz” dos

candidatos.

Aécio Neves

1. Aécio por Aécio:

* “Eu sou a mudanga segura.” (Istoé, ano 38, n. 2337, 10/09/2014— DFo'/ DFr (capa de revista, retomada
como titulo da entrevista com o candidato).

* “Nossa proposta vai ser compreendida, na hora da decisdo, como a melhor para o Brasil.” (Istoé, ano
38, n. 2337, 10/09/20140 - DFr (intertitulo, retirado da entrevista citada)

* “Buy sei fazer sonho virar realidade.” (Veja, ano 47, ed. 2392, n. 39, 24/09/2014) — DFo' (capa da
revista).

* “Eu estarei no segundo turno. Tem de perguntar a Marina o que ela vai fazer.” (Epoca, n. 852,
29/09/2014). — DFr (legenda de foto de reportagem).

*  “Vamos mudar na dire¢do correta”, diz Aécio Neves em MG. (Disponivel em:
http://www.jornaldooeste.com.br/eleicoes-2014/2014/09/vamos-mudar-na-direcao-correta-diz-aecio-
neves-em-mg/1190685/) — DFr (titulo de reportagem publicada em 06/09/2014).

*  “Preciso de Minas para ser presidente”, afirma  Aécio. (Disponivel em:
http://atarde.uol.com.br/politica/eleicoes/noticias/preciso-de-minas-para-ser-presidente-afirma-aecio-

1624723) - DFr (titulo de reportagem publicada em 22/09/2014).

Comentarios: A selecdo lexical, marcada pelos termos “mudan¢a”/“mudar”,
anunciam Aécio Neves como aquele que vai “virar o jogo” politico até entao liderado
pelo PT de Dilma Rousseff (e de Luis Indcio Lula da Silva, que antecedeu Dilma). Mas
ndo basta apenas mudar: € preciso fazer isso de forma “segura” e na dire¢ao “correta”,
indices de avaliagao que permitem qualificar a proposta de Aécio como “a melhor para
o Brasil”. Nesse caso, o superlativo (relativo) “a melhor” funciona como um operador
de comparagdo, que destaca a superioridade da proposta de Aécio — e, por extensdo, do
proprio candidato —, a0 mesmo tempo em que omite os termos comparantes (as

propostas dos concorrentes).
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Alids, a competéncia do ex-governador de Minas para promover mudangas ¢ tdo
grande que chega a ganhar contornos idealistas ou — diriamos mesmo — utopicos na agao
de “fazer sonho virar realidade”. O verbo virar (no sentido de “transformar-se em”,
“tornar-se”), que funciona como um marcador de pressuposi¢ado (afinal, s6 se pode virar
aquilo que ndo se ¢€), instaura o pressuposto de que se “sonho” ndo ¢ “realidade” pode
vir a ser, pois o candidato ‘“sabe” fazer a transposi¢do de um para a outra, o que
(subentende-se) os demais candidatos ndo sabem. Assim, ele se mostra atento as
expectativas (aos sonhos) dos eleitores e revela sua disposi¢do de concretiza-los (de
transforma-los em realidade).

Ha que se observar a presenca dos tempos verbais do mundo comentado
(presente do indicativo e futuro do presente, como em “Eu estarei no 2° turno.”) que
acentuam o engajamento do locutor/aforizador, a certeza em relacdo ao que enuncia.
Esse “tom” determinado e assertivo que predomina na constru¢do do éthos discursivo
de Aécio suaviza-se por uma espécie de “toque” de humanidade, quando o candidato
admite que ndo ¢ autossuficiente (j& que precisa de Minas para ser presidente),
apontando, pois, para uma necessidade deontica que, como se vera mais adiante,

contrasta com o isolamento de Dilma em relagado ao eleitorado.

2. Aécio sobre Dilma

* “O sentimento geral dos brasileiros ¢ um sé: ja deu de governo Dilma.” (IstoE, ano 38, n. 2335,
27/08/2014) — DFr (legenda de foto de reportagem).

* “A inexperiéncia da Dilma no governo custou muito caro ao Brasil.” (IstoE, ano 38, n. 2337,
10/09/2014 — DFr (legenda de foto de entrevista).

*“Dilma esta fechada no palacio, ndo veio aqui olhar para vocés.” Aécio Neves, pré-candidato do PSDB
(Epoca, n.831, 05/05/2014. DFr (intertitulo/legenda de reportagem].

*’Dilma perdeu a capacidade de gerir o pais”, diz Aécio ao Metro. (Disponivel em:
http://www.metrojornal.com.br/nacional/brasil/dilma-perdeu-a-capacidade-de-gerir-o-pais-diz-aecio-ao-

metro-130717.) DFr (Titulo de reportagem publicada em 29/09/2014).

3. Aécio sobre Marina

*E fundamental que tenhamos uma politica economica diferente da que estd ai; tampouco o Brasil
comporta novas aventuras, improvisos.” De Aécio Neves para a candidata Marina Silva, ao criticar a
“falta de coeréncia” do conceito de “nova politica” por ela defendido. (IstoE, ano 38, n. 2336, 03/09/201)
— DFo (Citagao na se¢do: Semana).

*“A negacdo da politica ¢ estranha vindo da Marina, que milita na politica tradicional ha mais de 20

anos.” (IstoE, ano 38, n. 2337, 10/09/2014) — DFr (legenda de foto em entrevista).
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* A melhor frase de Aécio: “E a Marina que se calou no escandalo do mensalio e continuou no governo
petista?” (Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/felipe-moura-brasil/2014/09/04/a-melhor-frase-de-
aecio-e-a-marina-que-se-calou-no-escandalo-do-mensalao-e-contin) — DFr (titulo, retomado como

intertitulo, em artigo de opinido).

4. Aécio sobre Dilma e Marina

**De um lado, temos uma candidata que mente e, do outro, uma candidata que se desmente o tempo
inteiro.” Aécio Neves, candidato do PSDB a Presidéncia da Republica, em ataque duplo as adversarias
Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB) (IstoE, ano 38, n. 2340, 01/10/2014) — DFo (Citagdo na se¢io
Semana).

* Existem duas vertentes do PT disputando as eleigdes”, diz Aécio Neves. (Disponivel em:
http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticias/eleicoes-2014/noticia/2014/09/existem-duas-vertentes-do-pt-
disputando-as-eleicoes-diz-accio-neves-4593391.html) — DFr (titulo de reportagem publicada em
08/09/2014)

* “Marina no lugar de Dilma ¢é trocar seis por meia duzia.” (Disponivel em:
http://www.correiodoestado.com.br/politica/marina-no-lugar-de-dilma-e-trocar-seis-por-meia-duzia-

afirma-aecio/227671/) — DFr (titulo de reportagem publicada em 20/09/2014)

Comentarios: Como era de esperar, a imagem negativa que o senador mineiro
constroi de suas duas concorrentes mais sérias (aquelas com possibilidade de ir para o 2°
turno) contrasta, nitidamente, com a imagem positiva (éthos) que ele da de si mesmo ao
destinatario/eleitor. Se seu tom firme e assertivo e aquilo que ele diz de si mesmo (por
exemplo: “Eu sou a mudanga segura.”) apontam para um éthos de seriedade e
competéncia, a Presidente Dilma, que tenta se reeleger para um 2° mandato, ¢, ao
contrario, representada por aquilo que ela ndo tem: experiéncia, competéncia e
proximidade com o eleitor (visto que ela esta “fechada no palacio”).

Aécio chega a admitir que Dilma teria tido, inicialmente, uma certa competéncia
para governar: pois ela “perdeu a capacidade de gerir o pais”. O verbo perder, indicando
uma mudanca de estado, instaura o pressuposto de que essa capacidade existia
anteriormente, mas nega, no posto, que ela ainda exista, o que levou o pais a uma
situagdo drastica, avaliada como algo que: “custou muito caro” ao Brasil e levou ao
sentimento geral de que “ja deu de governo Dilma”. O operador de restrigdo so
desencadeia o pressuposto de que ndo héd outro sentimento possivel da parte da

populagdo brasileira em relagao ao desgaste do governo de Dilma (o que, subentende-se,
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inviabilizaria um 2° mandato).®

Isso, evidentemente, remete ao “candidato da mudanga” (o proprio Aécio) que se
opoe, portanto, a continuidade representada por Dilma, mas também por Marina, ja que
eleger Marina para o lugar de Dilma ¢ “trocar seis por meia duzia”, uma espécie de
provérbio ou dito popular que recupera, polifonicamente, o discurso do senso comum (a
doxa), e ja que ambas representam, ainda que em vertentes diferentes, 0 mesmo partido
— o PT, o que lembra o passado petista de Marina. Dilma ¢, além disso, qualificada
como candidata “que mente” (indice de avaliacao).

Ora, se Dilma ¢ representada, no discurso de Aécio, como inexperiente,
incompetente, distante do povo e mentirosa, no caso de Marina, uma sele¢ao lexical ndo
menos cuidadosa remete a imagem de uma candidata voluvel e incoerente, pois ela “se
desmente o tempo inteiro”, “nega” o que admitia antes e ¢ dada a “improvisos”. Além
disso, foi conivente com escandalos, como o Mensaldo, ja que “continuou no governo
petista” (no caso o do ex-presidente Lula), enunciado em que o verbo continuar,
indicando permanéncia de estado, funciona como marcador de pressuposicao. Isso quer
dizer que aos olhos de Aécio, Marina, no fundo, nao perdeu o seu viés petista, mesmo
tendo rompido com Lula e mudado de partido; pelo contrario, mesmo diante de
escandalos que abalaram o prestigio do governo, ela nada fez para mudar a situacdo, ou
seja, foi conivente com o PT. Aqui funciona o ditado: uma vez petista, sempre petista.
Portanto, também ela aponta para a “mesmice” e destoa, assim, da promessa de
mudanga representada por Aécio.

Em suma: no que se refere aos éthe de credibilidade, apontados por Charaudeau
(2006b), Aécio, por meio de um tom firme e engajado e do que diz de si mesmo,
constréi, predominantemente, dois éthe que se sobrepdem: o éthos de “sério”, ou seja, o
de um politico com energia e capacidade para governar (mais especificamente, de
investir na “mudanca segura”), e o éthos de competéncia, marcado por um poder/saber
realizar seus objetivos (até mesmo o de “fazer sonho virar realidade”). Podemos ver ai a
tentativa empreendida por Aécio de confirmar o éthos prévio de herdeiro do avd

Tancredo Neves, visto como um politico competente e habil, mas, ao mesmo tempo, a

6 Tanto o pressuposto quanto o subentendido sdo implicitos. A diferenca é que, enquanto o pressuposto ¢
marcado linguisticamente, o subentendido depende do contexto, da interpretacdo do outro. Ao associar o
pressuposto & sua teoria polifénica da enunciagdo, Ducrot (1987:191-192) atribui o contetido implicito
(pressuposto) a um enunciador E1, assimilado a vox populi, ao senso comum, ¢ o conteudo explicito
(posto) a um enunciador E2, com quem o locutor se identifica.
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de derrubar um outro éthos prévio, difundido em alguns setores da sociedade: o de que
Aécio era (¢ ainda) apenas um playboy inconsequente, mulherengo e viciado em drogas.

Quanto aos éthe de identificagdo, também propostos por Charaudeau (2006b),
podemos pensar, principalmente, num ¢éthos de inteligéncia, construido por meio do
“bem falar”, e um éthos de solidariedade, ou seja, o de um politico atento as
necessidades dos outros, ja que, ao contrario de Dilma, que se mantém longe do povo
(“fechada no palacio™), Aécio vai olhar/ouvir os eleitores e admite que precisa deles
(ou, pelo menos, de uma parte significativa deles) para se eleger.

As duas outras candidatas, como ja apontamos, sdo mostradas de forma bastante
negativa: Dilma, sobretudo, pela incompeténcia/inexperiéncia que levou o pais ao caos;
Marina, principalmente, por sua volubilidade e incoeréncia, o que, por tabela, reforca o
¢thos positivo (de competéncia, de coeréncia, de seriedade etc) do proprio Aécio. Nesse
sentido, o senador mineiro resgata a filiagdo de Marina ao PT, no inicio de sua carreira
politica, para colocé-la no mesmo patamar de Dilma (pertencente a esse partido) e
desqualificar ambas num mesmo “movimento”: elas se equivalem, sdo da mesma “laia”,

j& que ter uma ou outra como presidente implica apenas “trocar seis por meia dizia”.

Dilma Rousseff’

1) Dilma por Dilma

* “Queria comunicar a vocés que sou humana, ndo sou marciana.” Dilma Rousseff (PT), presidente e
candidata a reeleicdo, questionada sobre se aparecer cozinhando no horério eleitoral era uma tentativa de
humanizagdo. (Epoca, n.847, 25/08/2014) — DFo (citagdo na segdo “Dois pontos™).

* “O maior risco é nao se comprometer com nada, ter somente frases de efeito e genéricas. Quando se ¢é
presidente, tem de explicar como vai ser feito.” Dilma Rousseff, no debate no SBT entre os candidatos a
Presidéncia da Republica. (IstoE, ano 38, n. 2337, 10/09/2014). DFo (citagio na segdo “Semana”).

* “Nao tem coitadinho na Presidéncia. Quem se sente coitadinho, ndo pode chegar 14.”. Dilma Roussef,
presidenta do Brasil, sobre a reclamagio da candidata do PSB a Presidéncia da Republica, Marina Silva,
do teor da campanha do PT. (IstoE, ano 38, n.2339, 24/09/2014) — DFo (citago na se¢do “Semana”).

* “Todos os meus antecessores usaram o palacio. Caso contrario, eu seria uma sem-teto, ndo teria onde

dar entrevista.” Dilma Rousseff (PT) presidente e candidata, comentando a entrevista de José Antonio

7 E importante observar aqui que ndo encontramos, no periodo considerado, aforiza¢des atribuidas a
Dilma que fizessem referéncia direta a Aécio, talvez porque, naquele momento, os institutos de pesquisa
apontassem Marina como a provavel adversaria de Dilma no 2° turno. Cabe esclarecer que Marina Silva
era candidata a vice-presidente na chapa de Eduardo Campos (PSB), que morreu em acidente de avido
durante a campanha. Na esteira da comog¢ao provocada por esse tragico acontecimento, Marina assumiu a
lideranca da chapa e chegou mesmo a ser apontada por alguns como favorita na eleicdo presidencial de
2014. Pesquisas como a do instituto DataFolha, feita em 26/09/2014, indicavam intengdes de voto da
ordem de 47% para Dilma Rousseff e de 43% para Marina Silva.

1086




Simposio 50 — A argumentagdo na lingua portuguesa: abordagens retorico-discursivas

Dias Toffolli, ministro do Supremo Tribunal Federal, a Epoca, em que ele critica o uso do Palacio da
Alvorada para a agenda de campanha. (Epoca, n. 852, 29/09/2014) - DFo (citagio na segio “Dois
Pontos™)

*”Alicerce do meu programa é o meu governo”, diz Dilma Rousseff. (Disponivel em:
http://ultimosegundo.ig.com.br/politica/2014-09-28/alicerce-do-meu-programa-e-o-meu-governo-diz-

dilma-rousseff.html) — DFr (titulo de reportagem publicada em 28/09/2014).

Comentario: Dilma Rousseff, em suas falas, procura mostrar-se, em primeiro
lugar, como uma pessoa normal. O ndo “polémico” (Ducrot, 1987:204), que aparece em
“ndo sou marciana”, remete a “propriedade que justificaria a posicdo do locutor no
dialogo cristalizado subjacente a negacao polémica”. Em outras palavras, se ¢ possivel
descrever uma pessoa dizendo que ela ndo ¢ marciana, ¢ porque atribui-se-lhe “a
(pseudo) propriedade” que legitimaria opor-se a um enunciado que tivesse afirmado que
ela ¢ marciana. E como se circulasse no senso comum a ideia de que Dilma, talvez até
por ocupar o cargo politico mais importante da nagao, fosse uma pessoa estranha (nao
humana), que nao desempenha as fungdes de qualquer outra mulher “normal”, como
cozinhar, por exemplo. Poderiamos, inclusive, pensar no esteredtipo de
“masculinizagdo” inerente ao cargo de Presidente da Republica, num mundo em que
essa posi¢ao ainda ¢ predominantemente ocupada por homens.

Ora, se Dilma procura mostrar-se humana, ela também, paradoxalmente, busca
assumir-se como forte e competente para gerir o pais (o termo “alicerce” indica um
governo de bases solidas) e reafirmar sua legitimidade a certos direitos inerentes ao
cargo, como o de dar entrevista, na condi¢do de candidata, no Palacio da Alvorada, que
¢ a residéncia oficial do(a) Presidente da Republica, direito esse legitimado por seus
antecessores (todos homens, diga-se de passagem).

Mas Dilma também se define por oposicdo aos outros candidatos: ela ndo ¢
“coitadinha” (indice de avaliacdo) como Marina, nem usa apenas “frases de efeito e
genéricas”, numa possivel referéncia a Aécio, conhecido por “falar bem”, por ter o dom
da oratdria. Ora, se ela nao ¢ coitadinha, ¢ forte (ja que “coitadinhos” ndo tém lugar na
Presidéncia); se ndo usa frases de efeito e genéricas, ¢ porque se vé como uma pessoa
atuante e comprometida, ou seja, alguém que faz e explica o que faz, ndo se apoiando

apenas num discurso vazio.
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2) Dilma sobre Marina

* “Empregos correm risco com  Marina”, afirma Dilma. (Disponivel em:
http://www.folhadaregiao.com.br/Materia.php?id=3336170 — DFr (titulo de reportagem publicada em
02/09/2014

* “Marina se faz de vitima e diz que estamos atacando”, afirma Dilma. (Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/1514609-marina-se-faz-de-vitima-e-diz-que-estamos-
atacando-afirma-dilma.shtml0 - DFr (titulo de reportagem publicada em 11/09/2014).

*  “Obras atrasaram por responsabilidade de Marina”, diz Dilma. (Disponivel em:
http://www.tribunadabahia.com.br/2014/09/12/obras-atrasaram-por-responsabilidade-de-marina-diz-
dilma-veja-video - DFr (titulo de reportagem publicada em 12/09/2014).

* “Marina se faz de vitima”, diz Dilma. Aécio defende candidata do PSB. (Disponivel em:
http://www.opovo.com.br/app/opovo/politica/2014/09/12/noticiasjornalpolitica,3313479/marina-se-faz-
de-vitima-diz-dilma-aecio-defende-candidata-do-psb.shtml) —

DFr (titulo de reportagem publicada em 12/09/2014).

Comentario: As aforizagdes de Dilma sobre Marina, no seu conjunto, indicam a
tentativa de descredibiliza-la junto ao eleitorado: afinal, trata-se de uma pessoa que “se
faz de vitima” (fazer-se de vitima indica por pressuposicao que ela nao o ¢€); uma
“coitadinha” (indice de avaliagdo, reforcado pelo uso do diminutivo, com conotagdo
pejorativa), que, como tal, ndo tem capacidade para governar: se for eleita,
comprometera empregos € atrasard obras (como ja fez quando era Ministra no governo
de Lula). Afinal, os “coitadinhos” e aqueles que se fazem de “vitima” sdo criaturas
frageis, incompetentes, que ndo tém lugar na estrutura do poder. Por oposi¢ao, como ja
foi dito, Dilma se mostra como uma mulher forte e determinada.

Retomando os éthe de credibilidade e de identificagdo propostos por Charaudeau
(2006b) para os atores politicos, assim como fizemos com Aécio, podemos dizer que,
em relagdo aos primeiros (éthe de credibilidade), predomina, no conjunto de aforizagdes
de Dilma, o éthos de competéncia, que implica, entre outras coisas, conhecer as
engrenagens da vida politica e saber agir de maneira eficaz: afinal, ela se compromete
com o que faz e ¢ capaz de dar explicagdes, o que lhe confere forga, assim como a seu
governo, metaforizado como “alicerce” do seu programa. Vemos, entdo, somar-se ao
¢thos de competéncia, um éthos de carater, um dos ethé de identificagdo, que atribui a
Dilma uma personalidade forte, de alguém que provoca e polemiza, se for necessario
(haja vista chamar Marina de “coitadinha”, dizer que ndo ¢ marciana ou que tem o

direito de usar o Palacio da Alvorada para dar entrevistas).
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Esse tom marcante, que perpassa o discurso de Dilma, corrobora o seu éthos
prévio: o de uma mulher forte, corajosa e determinada que sempre lutou por seus ideais,
mesmo que, para isso, tenha sido necessario “desafiar” o governo militar (1964-1985) e
sofrer duras sangdes (prisao, tortura). Em menor grau, Dilma faz apelo ao éthos de
humanidade (outro éthos de identificagdo), ao revelar ao eleitor momentos de sua
intimidade, talvez para derrubar o esteredtipo de que presidentes ndo sdo seres humanos
comuns, que fazem coisas comuns. Ou até mesmo para reverter a imagem (um outro
¢thos prévio) de que ela seria uma pessoa austera, distante e altiva, um viés negativo do
¢thos de sério, que comprometeria sua credibilidade, j& que pessoas assim ndo
costumam ver as dificuldades dos outros.

Se Dilma se mostra como competente e forte, nada melhor para desqualificar
Marina do que representd-la pelo oposto, ou seja, pela sua incompeténcia ja
demonstrada (nas obras em atraso quando ela participou do governo Lula) ou a
demonstrar (ja que ela pode comprometer empregos) e pela sua fragilidade (visto que
ela se faz de vitima, de “coitadinha”), defeitos esses que, em ultima andlise, depdem

contra ela, desabilitando-a para ocupar um cargo como o de Presidente da Reptublica.

Marina Silva

1) Marina por Marina

* “F assim que vamos governar, reconhecendo os ganhos alheios. Nao ter complacéncia com os erros
cometidos, que sdo muitos.” De Marina Silva para Aécio Neves, sobre o projeto de governo do PSB.
(IstoE, ano 38, n. 2336, 03/09/2014) — DFo (citagdo da se¢do “Semana”)

*“Nao faco de palanques pulpitos nem de pulpitos palanques. Minhas decisdes politicas sdo elaboradas,
discutidas e implementadas nos espacos da institucionalidade da politica.” Marina Silva, candidata do
PSB a Presidéncia da Republica, afirmando que nunca instrumentalizou sua crenga religiosa para fins
politicos. (IstoE, ano 38, n. 2337, 10/09/2014) — DFo (citagio da se¢fio “Semana™)

* “Nzo é um discurso, é uma vida.” (Veja, ano 47, n. 39, ed. 2392, 24/09/2014) — DFo' (capa da revista).
* “Tudo o que a minha mae tinha para oito filhos era um ovo e um pouco de farinha e sal. Eu me lembro
de ter olhado para o meu pai e minha mae e perguntado: “Vocés nao vao comer?” E minha mae
respondeu: ‘Nds ndo estamos com fome’. Quem viveu essa experiéncia jamais acabard com o Bolsa
Familia.” (Veja, ano 47, n. 39, ed. 2392, 24/09/2014) — DFr (legenda de foto em reportagem).

*“Sempre tive medo. Mas meu compromisso sempre foi maior que meu medo.” (Epoca, n. 852,
29/09/2014) — DFo' (capa da revista)

*“Manteremos o Bolsa Familia. Sabe o que ndo vamos manter? O Bolsa Empresario.” (Epoca, n. 852,

29/09/2014) — DFr (intertitulo em entrevista).
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* “Nao satanizo ninguém que defende legalizacdo de aborto e maconha”, diz Marina Silva. (Disponivel
em: http://www.brasilpost.com.br/2014/09/01/marina-aborto n 5749276.html).— DFr (titulo de
reportagem publicada em 01/09/2014)

Comentario: As aforizagdes de Marina sobre si mesma procuram construir,
inicialmente, a imagem de alguém que tem capacidade para governar o pais,
reconhecendo acertos (que serdo mantidos) e erros (que ndo terdo nenhum tipo de
tolerancia). O que lhe da esse respaldo € a sua propria historia de vida: o de uma pessoa
pobre, que enfrentou toda uma série de adversidades — inclusive passar fome — e, ainda
assim, saiu vencedora. Isso lhe confere inclusive capacidade de se solidarizar com o
outro, de entender “na pele” o que as pessoas mais pobres vivenciam. Dai a sua
disposi¢ao de manter o Bolsa Familia, como se vé no enunciado: “Quem viveu essa
experiéncia, jamais acabard com o Bolsa Familia”. Nele instaura-se o pressuposto de
que alguém viveu a dita experiéncia (de passar fome), no caso, a propria Marina. Esse
enunciado ¢ repetido, numa “versao” afirmativa: “Manteremos o Bolsa Familia...”, em
que o verbo manter, marcador de pressuposicao, indica que o Bolsa Familia ja existe — ¢
um dos “ganhos alheios”, sinalizados por Marina, que serdo “reconhecidos”. Podemos
dizer que, nesse duplo caso, ela possivelmente responde a acusagdes de que, uma vez
eleita, acabaria com o Bolsa Familia, por ser um programa implementado no governo de
seus antecessores, sobretudo Lula e Dilma.

Esse viés humano de Marina reaparece na ideia do medo que o operador
argumentativo de contrajuncdo (mas) se encarrega de relativizar. Segundo Ducrot,
(1984), o esquema de funcionamento da constru¢ao p mas q seria o seguinte: de p tire a
conclusdo possivel R (por exemplo, “O medo me impediu de agir.”’); de q tire a
conclusdo possivel ndo-R (no caso, algo como “o medo ndo me impediu de agir”); de p
mas q tire a conclusao possivel nao-R. Portanto, a conclusao possivel para o conjunto
de enunciados “Sempre tive medo. Mas meu compromisso sempre foi maior que meu
medo.” ¢ nao-R (que invalida R). Com esse “movimento” argumentativo, Marina se
revela uma pessoa determinada, que ndo se deixa vencer pelo medo.

Nesse conjunto de “fragmentos éthicos” em que Marina fala de si mesma, chama
a atengdo a presenca recorrente do “ndo” polémico de Ducrot (1987). E como se ela
estivesse respondendo a acusagdes que nao foram necessariamente feitas por um locutor
especifico, mas que circulariam no espago dos “enunciadores” (aqui identificados com o

senso comum, com a doxa). Lembremos que, para Ducrot (1987, p. 191-192), se o
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locutor ¢ o responsavel pela enunciagdo, o enunciador ¢ um ponto de vista, ou uma
posicdo com a qual o locutor se identifica (ou ndo). Conforme comenta Maingueneau
(1993:84), a negacao polémica de Ducrot ndo implica a rejei¢ao de um locutor, mas de
um enunciador mobilizado no discurso, enunciador esse que ndo ¢ autor de um
enunciado efetivamente realizado.

Assim, podemos pensar que ao dizer: “(...) Nao ter complacéncia com os erros

b

cometidos...”;Nao ¢ um discurso...”; “(...) Quem viveu essa experiéncia jamais

acabara com o Bolsa Familia.”; “Nao fago de palanques pulpitos nem de pulpitos

2

palanques...”; “Nao satanizo ninguém que defende legalizacdo de aborto e maconha.”
(grifos nossos), Marina esta respondendo a possiveis ‘“acusacdes” de que teria
complacéncia com os erros do governo anterior (0 que remete ao seu passado petista);
de que o que sustenta ¢ mero discurso (sem acao efetiva); de que, se eleita, acabara com
o Bolsa Familia; de que confunde politica (os palanques) com religido (os pulpitos); de
que “sataniza” quem defende certas posi¢des. Nos dois ultimos casos, a selecao lexical,
que recupera termos do campo semantico religioso (pulpito, satanizar) relaciona-se ao
fato de Marina pertencer a uma igreja evangélica, a Assembleia de Deus.

Em suma, a0 mesmo tempo em que sustenta um discurso de competéncia, até
para contestar o argumento de que ela nunca governou um Estado federado nem
administrou uma municipalidade e que, portanto, ndo teria experiéncia para ser
Presidente, Marina Silva procura mostrar que sua fé religiosa ndo determina sua atuagdo

politica. O que chama a atencdo, no entanto, ¢ que ela se define mais pelo que ndo ¢ do

que pelo que é.

2) Marina sobre Dilma

**Fique tranquila, Presidenta. A senhora ndo vai receber de mim o que estd fazendo comigo. Nédo vou
agredir uma mulher, vou lhe tratar com todo respeito, mas isso ndo significa que vou deixar de dizer
verdades.” Marina Silva, candidata do PSB a Presidéncia da Republica, em resposta a presidente Dilma
Rousseff. (IstoE, ano 38, n.2339, 24/09/2014.) — DFo (citagdo na se¢do “Semana”).

*“(Dilma age) sob o comando de Jodo Santana (...). Ninguém depois serd governado pelo marqueteiro.”
(Epoca, n. 852, 29/09/2014) — DFo' (capa da revista)

* “Q gerente, como ndo pensa em politica e ndo v€ o processo historico, se agarra ao primeiro discurso do

marqueteiro.” (Epoca, n. 852, 29/09/2014) — DFr (legenda de foto [de Dilma] na entrevista com Marina).
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3) Marina sobre Aécio

*<F melhor ter um programa feito a lapis que um feito a lingua e saliva, porque ele (Aécio) ndo tem.”

(Epoca, n. 852, 29/09/2014) — DFo' (capa da revista).

4) Marina sobre Dilma e Aécio

* “A sociedade ndo pode assinar um cheque em branco.” Marina Silva, candidata do PSB a Presidéncia
da Republica, sobre o fato de os rivais Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB) ainda ndo terem
apresentado seus programas de governo. (IstoE, ano 38, n.2340, 01/10/2014) — DFo (citagdo da segdo “A

Semana”).

Do ponto de vista de Marina Silva, Dilma ¢ qualificada como uma pessoa
agressiva e desrespeitosa. Nesse caso, ao definir Dilma dessa forma, Marina se
autodefine pelo contrario: ndo vai fazer com Dilma o que esta estd fazendo com ela
(Marina) — lembremos que Dilma chamou Marina de “coitadinha” e de alguém que “se
faz de vitima” — e, além disso, ndo vai deixar de dizer verdades. A presenca do
marcador “deixar de” instaura o pressuposto de que Marina diz verdades e o posto de
que continuard mantendo essa postura (subentende-se, pois, que ela € sincera e ética).
Um segundo movimento argumentativo, nessa mesma aforizagdo, implica o uso do
operador argumentativo de contrajungdo mas. Nesse caso, a conclusdo possivel R seria
algo como “nao agredir / tratar o outro com respeito implica ndo dizer a verdade”; a
conclusdao possivel ndo-R, que passa a valer para o conjunto p mas q, algo como “¢
possivel ndo agredir/ tratar o outro com respeito e dizer a verdade”, ou seja, ndo ha
incompatibilidade entre uma coisa (ser delicado/respeitoso) e a outra (ser franco,
sincero), o que reafirma o carater positivo de Marina por oposi¢ao ao de Dilma.

Dilma ¢ ainda considerada sem autonomia, j& que age sob o comando do
marqueteiro Jodo Santana, e incompetente, pois, além de nao agir por conta propria, nao
pensa em politica, nem enxerga o processo historico (o que, subentende-se, Marina faz).
A presenca do ndo polémico (que também se manifesta no trecho anteriormente
analisado) parece, portanto, confirmar a (auto)definicdo de Marina mais pelo que ela
nao ¢/ndo faz do que pelo que ela é/faz.

Quanto a Aécio, a critica maior vem do fato de que Marina apresentou um
programa de governo por escrito, enquanto o senador mineiro, ndo. Temos, entdo, um
operador de comparacao (melhor do que) que introduz um enunciado em favor de

Marina, atestando a superioridade do seu programa “feito a l1apis” em relacdo ao do
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adversario, que ¢ “feito a lingua e saliva”. Esses indices de avaliacio remetem a
oposicdo fala versus escrita (em que esta, na sua condi¢do de registro, implicaria maior
comprometimento). Dessa forma, Marina deixa claro que: 1) Aécio ndo tem, de fato, um
programa (enunciado que vem introduzido pelo operador argumentativo de explicacao
“porque”); e insinua que: 2) Aécio tenta compensar essa falta com o seu “dom oratoério”,
uma vez que ele ¢ reconhecido como um politico que “fala bem”, como ja apontamos.
Nesse sentido, o “programa” de Aécio ¢ avaliado como um “cheque em branco” —
metafora que se estende também a Dilma, que, a exemplo de Aécio, ndo apresentou um
programa de governo por escrito (o que, alids, reafirma sua incompeténcia). A
modalidade deodntica “ndo pode assinar” soa aqui quase como uma proibicao,
reforcando a importancia de Marina como a unica dos trés candidatos que, por
apresentar um programa escrito, merece crédito da sociedade.

No ambito dos éthe de credibilidade, predomina nas aforizagdes de Marina sobre
si mesma o ¢thos de virtude. A candidata se mostra como exemplo de sinceridade,
transparéncia e retiddo na esfera publica e privada (ela diz verdades, ndo tem
complacéncia com erros etc). Nesse sentido, Marina traz sua préopria historia de vida
para corroborar suas posigoes e atitudes (e, por extensdo, para atestar sua competéncia).
O ¢éthos de virtude se completa, no ambito dos éthe de identificagdo, com um éthos de
carater, que, no caso de Marina, esteia-se na for¢a de espirito, com uma certa dose de
indignacao pessoal (pensamos, por exemplo, na sua critica a atitude agressiva de Dilma
ou a sua posicdo no caso do que chama de “Bolsa Empresario”), e um éthos de
humanidade, ou seja, o de alguém capaz de confessar fraquezas (como o medo), mas, ao
mesmo tempo, mostrar que ndo se deixa controlar por elas, o que subentende que
Marina sabe enfrentar adversidades, sem ceder a pressdes ou a demagogias. O éthos de
humanidade implica também demonstrar sentimentos € compaixao para com aqueles
que sofrem (“Quem viveu essa experiéncia jamais acabard com o Bolsa Familia.”),
aproximando-se, nesse sentido, do éthos de solidariedade: o daquele(a) que esta atento
as necessidades dos outros e se mostra responsavel por elas.

O “falar tranquilo” e sem arroubos de Marina, que chega mesmo, as vezes, a
assumir um tom de lamento (“Fique tranquila, Presidenta. A senhora ndo vai receber de
mim o que esta fazendo comigo...”) — o que leva Dilma a afirmar que ela ¢ “coitadinha”,
que “se faz de vitima” — corrobora, de certa forma, o éthos prévio de Marina como uma
pessoa franzina e fragil que, como tal, terd dificuldade em reunir a for¢a necessaria para

governar um pais (éthos prévio que ela tenta, evidentemente, retificar por meio das
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posicdes que assume). Mesmo assim, o que fica claro para o destinatario (eleitor), na
sua (re)construcdo do éthos de Marina, ¢ que ela destoa da imagem de lider politico
poderoso e combativo, frequentemente associada a Dilma Rousseff. Por outro lado, ao
reafirmar sua coragem e mostrar que se identifica com os que sofrem, Marina explora
seu lado sensivel e humano, o que pode atuar no pathos de modo bastante positivo.

Quanto aos demais candidatos, Dilma ¢ vista por Marina ndo apenas como uma
pessoa agressiva e desrespeitosa, mas também — e principalmente — como incompetente
para governar, ja que ndo tem autonomia (“reza pela cartilha” do seu marqueteiro),
enquanto Aécio ¢ mostrado, sobretudo, como aquele que fala, mas ndao faz (seu
programa ¢ “feito a lingua e saliva”), o que remete a um certo descompromisso da parte
do senador mineiro, j& que a escrita, ao contrario, implicaria maior capacidade de
reflexao e de planejamento prévio, qualidade essencial para algo que se apresenta — e se
“registra” — como um programa de governo.

Resta dizer que as imagens de si e do(s) outro(s) que aqui apreendemos por meio
das aforizagdes, com as marcas linguistico-discursivas que as caracterizam, nao se
esgotam nos aspectos que exploramos, visto que outras imagens/outros éthe vao sendo
construidos em muitos outros textos (orais ou escritos) que circularam na sociedade
brasileira as vésperas do 1° turno da elei¢do presidencial. Nesse sentido, o complexo
“jogo de imagens” que se constrdi na cena politica ultrapassa largamente o dominio das
aforizagdes. Porém, nao podemos esquecer-nos dos muitos “leitores apressados”, cujo
olhar ndo vai muito além dos titulos, das manchetes ¢ das chamadas via internet. Dai, a

relevancia desses “fragmentos” na constru¢ao de imagens de si e dos outros.

A titulo de concluséo

Como assinala Charaudeau (2006b:181-182), o éthos — e, acrescentamos, as
imagens dos outros (concorrentes, adversarios) — encontra(m)-se no dominio das
representacdes sociais, ou seja, daquilo que o publico espera de “x” ou de “y”. Assim,
tais imagens nao sao construidas apenas pelo locutor, mas também pelo publico, pelos
boatos, €, no nosso caso, pelas midias, que, ao destacarem certos enunciados — € nao

outros que estariam igualmente disponiveis — e “al¢a-los” a condigdo de aforizagdes vao
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moldando tais representacdes e buscando, desse modo, orientar os destinatirios na
interpretacdo dos fatos.

O proprio Charaudeau (2006:146) afirma que as midias manipulam os
leitores/ouvintes, jogando com falsas informacdes ou noticias exageradamente
dramaticas e chegando mesmo a utilizagdo deformada de declaracdes. Nao ¢ nossa
pretensdo discutir aqui a dimensao do papel das midias na sociedade atual (isso seria um
outro trabalho), mas apenas, como ja apontamos, mostrar que elas se valem das
aforizagdes como um poderoso recurso para influenciar os destinatarios.

A questdo que se coloca para o(a) analista ¢, pois, a de como apreender esse
complexo “jogo de imagens”, via aforiza¢des, sem cair num exercicio de pura
especulacdo. Nesse sentido, a proposta da semantica/pragmatica de uma argumentagao
intrinseca a lingua pode ajudar-nos a recuperar por meio de “marcas” como o nao
polémico, os indices de avaliagdo, os operadores argumentativos, entre outras, a forma
como essas imagens vao sendo construidas e divulgadas, o que justifica, a nosso ver, o

didlogo que estabelecemos entre essa vertente dos estudos da argumentagao e a AD.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Amossy, Ruth (org). 2005. Imagens de si no discurso: a constru¢do do ethos. Sao
Paulo: Contexto.
Charaudeau, Patrick. 2006a. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto.

. 2006b. Discurso politico. Sdo Paulo: Contexto.
Ducrot, Oswald. 1987. O dizer e o dito. Campinas, SP: Pontes.
Lara, Glaucia M. P. 2014. Da aforizacao a constru¢cdo do éthos: Dilma Rousseff ¢ a
Copa do Mundo da FIFA 2014. Revista da ALED, v. 14 (2), dez. 2014, p. 39-55.
Disponivel em: http://www.comunidadaled.org/.

Maingueneau, Dominique. 2006. Cenas da enunciagdo. Curitiba, PR: Criar.

. 2008. A proposito do éthos. In: MOTTA, Ana Raquel; SALGADO, Luciana
(orgs.). Ethos discursivo, Sao Paulo: Contexto, p. 11-29.

.2010. Doze conceitos em andalise do discurso. Sdo Paulo: Parabola.

. 2012. Les phrases sans texte. Paris: Armand Colin.

1095



Simposio 50 — A argumentagdo na lingua portuguesa: abordagens retorico-discursivas

1096



